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Regionales Naherholungs- und
Tourismuskonzept fiir das

Braunschweiger Land unter
Einbezug des Landkreises Goslar
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Agenda

Prasentationsveranstaltung, 01.06.2026

ca. 15:30 Uhr
ca. 15:45 Uhr

ca. 16:45 Uhr
ca. 17:00 Uhr
ab 18:00 Uhr

BegriiBung

Vorstellung der Ergebnisse des regionalen Naherholungs- und
Tourismuskonzept durch BTE, Zeit fiir Rlickfragen

Kurze Pause
Dialogforum zum Ausblick

Ausklang: Zeit zum Netzwerken und Abendessen
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Warum liberhaupt ein regionales Konzept?

© BTE 2026
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Das regionale Naherholungs- und Tourismuskonzept ist ...

... kein Marketingkonzept fiir die ... eine strategische Grundlage fiir Entwicklung,
AuBendarstellung Zusammenarbeit und Investitionen

... kein radikaler Neustart ... eine sinnvolle Weiterentwicklung

... kein am Schreibtisch entstandenes Papier ... ein gemeinschaftlich entwickeltes Konzept

... der Gibergeordnete Rahmen fiir die weitere
... kein Ersatz kommunaler Konzepte Ausgestaltung von Tourismus und regionaler
Naherholung

... eine integrierte Konzeption, um Synergien
der beiden zentralen Wirtschafts- und
Standorthemen zu erzeugen

... weder ein klassisches Tourismuskonzept
noch ein reines Naherholungskonzept
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Einordnung Tourismus, Naherholung und Freizeit

Freizeit \

IIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIII% A

Inhalte des regionalen Naherholungs- und Tourismuskonzeptes

~

Tourismus Beispiele
_ mit Ubernachtung * Urlaub einer Familie aus NRW in der Stdheide
(Ubernachtungstourismus) = Weihnachtswochenende eines Hamburger Paares in Braunschweig

Gaste der Region

= Tagesbesuch der VW-Werke eines Berliners

Tagestourismus
Tagesreise
Tagesausflug

= Familien-Ausflug aus Braunschweig zum Otter-Zentrum Hankensbdttel
= Tagesausflug zum Ski-/Rodelgebiet Braunlage einer Wolfenbuttlerin

= Besuch eines Weihnachtsmarkts in der Nachbarstadt

= Langere Radtour am Abend oder Wochenende aulierhalb des
Wohnumfeldes/Wohnortes

= Besuch eines Sees mit Tourismusinfrastruktur im erweiterten Umfeld

regional

= Spaziergang im Stadtpark des eigenen Ortes, Spaziergang um den
nahen Kiesteich ohne Infrastruktur

lokal * Schwimmbad-Besuch in der eigenen Stadt

/ = Sportaktivitdten wie Joggen oder Radfahren im Nahbereich

Naherholung

... rdumliche Entfernung vom Lebensmittelpunkt/ Wohnort

... wirtschaftliche Bedeutung
... zeitliche Dauer

Steigende ...

Gnheimische
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Ubersicht iiber den Prozess

2
- Abstim-
MaBnal'.l'men aruppe
werkstatten mungen

LenkungsY 11 Experten- Lenkungs-

gruppe gesprache

Auftakt-

veranstaltung

Wir sind ... Wir wollen ...

Lenkungs-
gruppe

Online-
befragung
n=668

Prasentations-
gruppe veranstaltung

Analyse, SWOT Vision, Handlungsfelder,
Telefon- ' Profil, Zielgruppen, Strategie MaRnahmen
Lenkungs-
befragung B
n=750
Analyse Strategie MafRnahmen
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Wo steht das Braunschweiger
Land und was heif$t das?




®
Kernerkenntnisse oty | e

Die Region ist touristisch heterogen mit
strukturellen und thematischen
Unterschieden, aber zahlreichen
Verflechtungen.

® 2
g Komgslut‘ter am:Elm
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Es besteht grundsatzlich eine gute
Ausgangsposition mit einem breiten Angebot
an attraktiven Natur-, Kultur- und
Freizeitangeboten sowie einer zentralen Lage
mit guter Anbindung im Braunschweiger Land.
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Kernerkenntnisse

Das Braunschweiger Land zeigt eine stabile Entwicklung der touristischen Nachfrage (freizeit- und
geschaftsorientiert), hat aber bisher wenig touristische Relevanz.

Die Region beinhaltet ein groRes Potenzial fiir den Regionaltourismus bzw. die regionale
Naherholung.

2,19 Mio. Ubernachtungen

10,3 Mio. in Betrieben mit > 9 Betten
Au sfl ﬁge d e r Quelle: Landesamt fur Statistik Niedersachsen, Stand 2025
I . i .e
Einwohnerschaft 85 % der Einwohnerschaft 2,0 Nachte

wiinschen sich, dass der

im Radius eine Stunde Aufenthaltsdauer

Fahrzeit im Jahr Tourismus kiinftig eine hOhere

(= etwa 6,5 Mio. Bedeutung fiir die Region
Ausfliigler(-gruppen)) haben soll

Quelle: eigene Berechnungen Quelle: Onlinebefragung 2025

der Ubernachtungsgiste
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Kernerkenntnisse

Die Au Eenkommunikation im Freizeitregion Braunschweiger Land
Braunschweiger Land ist zersplittert. J— EEEJNZS?J\.E!.‘_EEE??,
Eine zentrale gemeinsame Botschaft " “
und eine Profilierung des -
Gesamtraumes unter der neuen Sudheide Gifhorn o~
: . v g
Ausrichtung ,Freizeitregion” befindet .| wolrsburg Wolfshurg
sich im Aufbau. Peiner Land
PEINER LAND
Die Region wird bisher weniger als : " Landkreis Helmstedt
Tourismusdestination wahrgenommen. . | Ausflugsregion Ostfalen
Braunschweig * ' ;

Es besteht wenig Identifikation mit der { _ o,
Re ion. Nordliches :

& Harzvorland ' Der Harz Har&
Strukturelle, strategische Defizite mit Salzgitter =

. . . R Landkreis Goslar

hemmen die Entwicklung im (aufgehend im Harz)

Braunschweiger Land.

© BTE 2026; Hinweis: das Nordliche Harzvorland umfasst auch Mitgliedskommunen im
Landkreis Goslar, diese sind durch den griinen Pfeil schematisch dargestellt
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Wie soll die Zukunft im
Braunschweiger Land
aussehen?




Vision und Mission flir das Braunschweiger Land 2033+

Das Braunschweiger Land ist die Kultur- und

Erlebnisregion Niedersachsens -
lebendig, verbindend, ideenreich.

Ein lebendiger und attraktiver Lebens-,

Wirtschafts- und Freizeitraum, in dem
Menschen gern leben, arbeiten und Gaste Spannendes
entdecken. Facettenreich, authentisch und offen fiir
alle, die Inspiration & Erholung suchen und Kultur &
Natur erleben wollen.

Eine Region, die verbindet und uberrascht.
Stadte und landliche Raume erganzen sich, schaffen
Nahe und Abwechslung.

Eine ideenreiche Region. Hier treffen Historie
und Zukunft aufeinander und schaffen eine Region, die
Geschichte erzahlt und Innovation durch Wirtschaft
und Forschung vorantreibt. Modern und weltoffen.

... wachsen als Region weiter
zusammen und handeln tatkraftig

o0 Oge:einsam. ﬁ
et

... denken unseren
Erlebnisraum und Lebensraum
miteinander und bauen
unsere Position aus.

... fokussieren auf

besondere
Erlebnisse und ’* .
Zielgruppen- .
erwartungen. K‘

... verfolgen ein strategisches und vernetztes Vorgehen,

um Digitalisierung und Nachhaltigkeit zu starken.
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Strategische Ziele fiir das Braunschweiger Land 2033+

#Wertschopfung steigern #Lebensqualitat & Attraktivitat starken

Der Ubernachtungs- und Tagestourismus Tourismus und Naherholung sollen so
soll gezielt weiterentwickelt werden, um gestaltet werden, dass sie die
regionale Wertschopfung zu erhohen, Lebensqualitat der Bevolkerung
Arbeitsplitze zu sichern und lokale verbessern, abwechslungsreiche
Unternehmen zu stirken — auf eine Freizeitangebote starken und die Region
Weise, die Ressourcen schont ~ alsattraktiven Lebens- und
und langfristige Stabilitat schafft.[— ' Aufenthaltsort weiter profilieren.

Kontinuierliche Orientierung an Querschnitts- und Zukunftsthemen:

Nachhaltigkeit leben, Qualitat pflegen, Innovationen ermoglichen,
Natur- und Kulturraume schutzen

© BTE 2026
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Beibehaltung und Strukturierung der profilreichsten Themen

_,_

N '
Stadte & zeitORTE L 4 . —-

~~_~ freizeitREGION

T BRAUNSCHWEIGER LAND

Aktiv & DrauRen

GmbH/Christian Bier-wagen, Hildesheim Marketing/Christian Bierwagen, Stidheide Gifhorn GmbH

© BTE 2026; Bilder TMN-Fotodatenbank — o.l. nach u.r.: Braunschweig Stadtmarketing

Sonderthema: Business (Geschaftsreisen/MICE) & Bleisure
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Untersetzung der Kernthemen

Stadte & zeitORTE

Stadte erkunden e Kultur erleben ¢ Geschichte verstehen
Facettenreiche und historische Stadte, vielfaltige
Veranstaltungen, erlebbare zeitORTE und Labore der

Zukunft machen das Braunschweiger Land zu einem
einzigartigen Kulturraum, in dem Geschichte und
Innovation keine Gegensatze sind.

Freizeit-

erlebnisse
Braunschweiger

Region geniefllen

Regionalitdt schmecken e genussvoll essen o
Land erleben

Regionale Produkte, erlebnisreiche Orte der
Gastronomie und authentische Landerlebnisse
machen die Region sinnlich erfahrbar —

in Hofladen und Hofcafés, in Brauereien,
Ausflugsgaststatten und Restaurants.

Aktiv & Draullen

Landschaften entdecken e
aktiv sein e Abenteuer wagen
Das Braunschweiger Land ladt dazu

ein, Orte und Landschaften aktiv zu
entdecken, sich zu erholen und
Abenteuer zu erleben. Sei es beim
Radfahren, Spazieren oder Wandern,
am und im Wasser, auf
Erkundungstour in der Natur oder bei
den vielen Freizeitaktivangeboten.

Business & Bleisure

Kompetenz zeigen  Netzwerke stdrken e Inspiration finden

Als leistungsstarke Wirtschafts- und Wissenschaftsregion bietet das Braunschweiger Land moderne Infrastruktur flir Geschaftsreisen,
MICE und Bleisure und erganzt diese durch attraktive Rahmenprogramme mit Kultur, Natur und regionalem Genuss.

© BTE 2026
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Haupt-
Zielgruppe

Zielgruppen

Motive

Freizeitreisende
Tages- und Ubernachtungsgiste

Kultur/
Geschichte
erleben, Neues
kennenlernen,
im Einklang mit
Erlebnis und
Erholung

= Postmaterielle

© BTE 2026

Aktivitaten und
Natur genieRen

= Adaptiv-Prag.
Mitte

= Postmaterielle

= Neo-
Okologische

Stadte
besuchen,
bummeln,
flanieren,
genielden,

Erkundungen
machen

= Adaptiv-Prag.
Mitte
= Postmaterielle

Erholung und
Zeit mit Partner/
Familie, Abstand

zum Alltag,

etwas Neues

sehen, Spal’
haben

= Adaptiv-Prag.
Mitte

= Neo-
Okologische

Bevolkerung der Region

Events, Festivals,
Sport-
veranstaltung

= Adaptiv-Prag.
Mitte
= Postmaterielle
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Welche Entwicklung ist wo
zielfuhrend?




Clusterbildung als strategisches Arbeitsinstrument

Raumliche Differenzierung aufgrund unterschiedlicher Ausgangslagen

Bildung von Schwerpunkt- und Potenzialgebieten (,,Cluster”) als strategische Grundlage fiir bedarfsgerechte
Infrastruktur- und Angebotsentwicklung

Funktionen der Clusterbildung

= 1. Ableitung von Handlungsansatzen
Abgleich von Qualitatsanforderungen und Bestandssituation
Identifikation konkreter Handlungsbedarfe und Entwicklungspotenziale
= 2. Klarung von Verantwortlichkeiten & Kooperationen
Identifikation relevanter Akteur*innen und Zustandigkeiten

Nutzung bestehender leistungsfahiger Strukturen als Impulsgeber, alternativ Empfehlung
interkommunaler Kooperationen bei fehlenden Strukturen

Wichtig: Cluster dienen ausschlieRlich der strategischen Steuerung = sie sind keine touristischen
Marketingeinheiten und keine planerischen oder rechtlich verbindlichen Festlegungen
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Cluster

Schwerpunktgebiete Tourismus

W HotSpots fiir den Tourismus

"% Tour. Erlebnisraume/-standorte
(mit weiteren Potenzialen)

Schwerpunktgebiete regionale Naherholung

'+ Reg. Nah. mit hohem Potenzial fiir Tourismus

« Erlebnisraume/-standorte Reg. Naherholung

© BTE 2026
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Handlungsfelder fiir das Braunschweiger Land 2033+

>

Identitat, Positionierung
Gemeinsame Positionierung und Markenbildung

@ Kommunikation, Vertrieb . el es
Digitalisierung

Durchfihrung koordinierter Kommunikations-
und VertriebsmalRinahmen fir Tourismus und
Naherholung

Konsequente Nutzung der Digitalisierung fir
Tourismus und Naherholung

#Wertschopfung steigern

ua)Je1s 1eJAID eIy pun 1eljenbsuagaly

- -
6 Angebote, Produkte, Themen Infrastruktur, Mobilitat, Betriebe 7
Sicherung und Weiterentwicklung qualitats- Weiterentwicklung und Qualitatssteigerungen
voller und zeitgemaler Angebote, Themen und bei Infrastruktur fir Tourismus und
Erlebnisraume fir Tourismus & Naherholung Naherholung

\/

© BTE 2026
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Gestaltung des Malnahmenprogramms

Vertiefung der Handlungsfelder, jeweils inkl.
Darstellung der Ausgangssituation
Handlungsfeldziele

Konkrete Leitprojekte haben eine besondere
Relevanz und Dringlichkeit; ,Muss"-Programm
der Umsetzung

Erganzende wichtige und unterstiitzende
Projekte und MaBnahmen in verkirzter Form
als ,,Erganzungs"-Programm

Allgemeine Handlungsansatze bilden den
Rahmen fur die Umsetzung weiterer
konkreter Mallhahmen durch Betriebe,
Kommunen, Teilraume und regionale
Akteur*innen

Leitprojekt 2

Flachend

de Etabli der

L

durch Partner*innen

Beschreibung

Teilprojekte,
Teilschritte

Raumbezug

Trager®in-
nen,
Partner®in-
nen

Zeithorizont

wFreizeitregion iger Land“ und g

Ziel ist das Roll-Out der Regionsbezeichnung ,Freizeitregion Braunschweiger Land” und Nut-
zung durch die Partner*innen als gemeinsames kommunikatives Dach der Teilrdume und
Kommunen, adressiert an Gaste soy-~ Tinheimicobe Min Boscichoime oo I it bin

ten, die Region als zusammenhange
machen und die Identifikation stark
Das Roll-Out richtet sich an touristis
Kommunen, Tourist-Infos, Betriebe,
Partner*innen auRerhalb des Touri
eine konsistente Nutzung in Kemmi
Ziel ist eine konsistente Nutzung in
digital wie analog.

Abstimmung eines Mindestmaf
gemeinsamen Kommunikation (¥

Festlegung, wann und wie die |
werden (Vortberlegungen: Fur
wichtig, fiir Einheimische Prodi
Vereinbarung eines verbindlick
durch Partner*innen {Co-Branc
dung

Roll-out Name/Logo , Freizeitreg
wichtigsten Touchpoints und in £
keting durch die regionale DMO |
glieder/Partner*innen (eingebun
= Logo-Verwendung auf der Wek
Nennung/Verlinkung auf Webs
Social-Media-Kandle und teilen
der SEQ-Optimierung
Bereitstellung von regionalen F
vice (in Tourist-Informationen '
Starkere lokale Prasenz der Fre
ristiker*innen der Kommunen
Bereichnung verankern im Allt:
Punkt

Idealerweise

= Unterstiitzungsangebote fiir P
= Motivation der Leistungsanbiet

Destination Braunschweiger Land

DMO Braunschweiger Land (Roll-Ou

Mitglieder und Partner®innen wie b
Naherholungsverantwortliche der k

Kurzfristig; physische Umsetzungen

Nr.  MaRnahmen
4.1  Erstellung einer Marketing-/ ikati ie fiir das iger Land
und D ] g effektiver K ikations- und Vertri ivits

Marketingstrategie zur weiteren Differenzierung der in Kap. 6.2 {Implikationen fiir
das Marketing) erarbeiteten Grundlagen

Darauf aufbauend
Planung und Durchfiihrung eigener Marketingaktivitaten (im Budgetrahmen)
Beteiligung an Marketingkampagnen des Landes Niedersachsens (wo thematisch
passend und finanziell darstellbar)
Inkl. Uberwachung/Monitoring und Evaluierung der MaRnahmen

4.2 | Strategische Abstimmung der Marktbearbeitung der regionalen Ebene (Freizeitre-
gion) und der Teilgebiete, inkl.
Erstellung und jdhrliche Kommunikation eines regionalen Marketing-/Mediaplans
Abstimmung der jahrlichen Marketingplanungen der Teilgebiete, Identifizierung
von Synergien, Kldrung, welche Manahmen regional, welche teilréumlich umge-
setzt werden (Fokus Kampagnen, Medien, Kontakte etc.)
Prufung der Méglichkeiten zur Biinde!

Prioritét
Zeithorizont
Koordination
Hoch

Kurz- bis mit-
telfristig

DMO Braun-
schweiger Land

Hoch
Kurzfristig
DMO Braun-
schweiger
Land, Marke-
tingorganisati-

Marke%ingakﬁﬂnen Schenlecon h—m di dtze und Leitplanken fiir weitere MaBnah 1 und Projekte
und Teilgebieten
23 N konkreter, th Weitere MaBRnahmen mit Fokus auf
Themenspezifische Bundelung finar = Bestandspflege und Bestandsentwicklung von regionalen Naherholungsangebo-
Marketingaktivitdten (bspw. Rad-Ru ten oder touristisch attraktiven Angeboten bspw. durch Modernisierung und
Ben im Braunschweiger Land) Grunderneuerung, Entwicklung kreativer Projektideen zur Weiterentwicklung, Er-

Entwicklung von Beteiligungsangeb

44 | Sichtbarmachung wechselnder naher bermodelle
Angebote der Teilgebiete im regional
Ideen:

Kommunikation wechselnder Freize
turpark Elm-Lappwald!” (rotierend ¢

stellung vorausschauender Konzepte zur Bestandspflege, Umsetzung guter Betrei-

= Entwicklung neuer regionaler Naherholungsangebote und touristischer Ange-
bote durch ErschlieBung aktueller Themen, Ansprache weiterer Zielgruppen, For-
derung und Unterstitzung neuer Projekte/Investitionen etc.

November Regionale Naherholungsplanung unter Beriicksichtigung der Interessen junger Men-
Jahreskalender 365 Tage Abenteus schen sowie Umsetzung von MaRnahmen zur Férderung von Teilhabe und Begegnung
LBraunschweiger Land Entdeckerta, . i
alle Teilgebiete, d. h. jede Kommun Umsetzung von Malinahmen zur Erlebnissteigerung von Angeboten (z. B. Barriere-
Wanderung, Museumsnacht, Hoffe freiheit, digitale Vermittlung, Servicequalitat)

Digitaler ,Entdecker-Pass™: Plattfon
ten (z. B. Stempel digital sammeln, |

Angebots(weiter-Jentwicklung, und Sensibilisierung der privaten und &ffentlichen

Leistungstragerinnen fur Gasteaufkommen in der Nebensaison und bei Schlecht-

45 | Systematische Nutzung von Marktfor wetter

Kontinuierliche Sichtung neuer Stuc Weiterentwicklung der Stadte als multifunktionale Orte und zu touristischen Erleb-

- Weitergabe relevanter Daten an
Priifung einer Zusammenarbeit mit
instituten und Verbinden, um Zuga
Bedarfsgerecht: Durchfihrung eigener Marktforschungen (z. B. Gaste- oder Ein-
wohnerbefragung, auch zur besseren Steuerung des Marketings)

Unterstitzung von Marktforschungs-Aktivitdten der Lénder

niszentren, Weiterentwicklung der Dorfkerne als ,belebte Orte”, gezielte Verknup-
fung von stadtischen und landlichen Erlebnissen

Lana, narzer
Tourismusver-
band

Partner*innen:




Ubersicht des MaBnahmenprogramms

12
Leitprojekte

30
erganzende
MafRnahmen

Viele
weitere
Handlungs-
ansatze
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Blitzlichter zum MaRRnahmenprogramm

Handlungsfeld 7: Infrastruktur, Mobilitat Betriebe

L.12 Weiterentwicklung relevanter Mobilitatsknotenpunkte

Monitoring und Wegemanagement zur Qualitatssicherung der Rad-/Wanderwege
Sicherung, Optimierung und Stirkung des OPNV fiir Giste und Einheimische
Erschliefung relevanter Gebiete mit kreativen Angeboten der letzten Meile
Verbesserung der (Service-)Qualitat und Nachhaltigkeit der Gastgebenden
Sicherung und Erganzung von Einkehrmaoglichkeiten und Gastronomieangeboten

Nachhaltigkeitsoffensive
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Blitzlichter zum MaRRnahmenprogramm

Handlungsfeld 6: Angebote, Produkte, Themen
L.9 Qualititsentwicklung Rad / Entwicklung Radregion Braunschweiger Land
L.10 Weiterentwicklung und Positionierung der Rad-Rund-tour Braunschweiger Land

L.11 Weiterentwicklung der Schwerpunkt- und Potenzialraume fiir Tourismus und regionale Naherholung

Angebotsentwicklung fiir neue Zielgruppen

Finanzielle Forderung von Innovationen zur Angebotsentwicklung
Entwicklung ,,Mikroabenteuer” fiir Einheimische

Aufbereitung, Inszenierung regionaler Besonderheiten

Weiterentwicklung der Kernthemen
Stadte & zeitORTE, Aktiv & Draulen, Region genielen, Business & Bleisure
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Blitzlichter zum MaRRnahmenprogramm

Handlungsfeld 4: Kommunikation, Vertrieb Handlungsfeld 5: Digitalisierung
L.5 Biindelung ausgewahlter Kommunikations- und Vertriebs- L.7 Weiterfihrung und Optimierung
aktivitdten zwischen regionaler Ebene und den Teilgebieten gemeinsames Datenmanagement
L.6 Weiterentwicklung des gemeinsamen regionalen Online- L.8 Digitalisierung von Tourismus-
Portals fiir Gaste und Einheimische und Freizeitbetrieben
Erstellung einer Marketingstrategie und Durchfihrung Konzeption und Umsetzung
effektiver Kommunikations- und Vertriebsaktivitaten innovativer Digitalformate
Strategische Abstimmung der Marktbearbeitung zwischen Erhohung der Online-Sichtbarkeit
Freizeitregion & Teilgebieten und -Buchbarkeit

Entwicklung von Beteiligungsangeboten im Marketing

Sichtbarmachung wechselnder Angebote der Teilgebiete fir Q
Regionaltourismus

Systematische Nutzung von Marktforschungsdaten, Studien
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Blitzlichter zum MaRRnahmenprogramm

Handlungsfeld 3: Identitat, Positionierung

L.2 Flachendeckende Etablierung der Regionsbezeichnung ,Freizeitregion
Braunschweiger Land” und Nutzung durch Partner

L.3 Identitdts-/Markenstrategie , Freizeitregion Braunschweiger Land“

L.4 Binnenkampagnen zur Starkung von Ausfliigen

Implementierung Schaufensterstrategie fir touristisch relevante Angebote

Konkretisierung der Kommunikationsaktivitaten zur regionalen Naherholung
(Einwohnerschaft als Zielgruppe)

Umsetzung verbindender Erlebniselemente im 6ffentlichen Raum
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Blitzlichter zum MaRRnahmenprogramm

Handlungsfeld 1: Management, Struktur

L.1 Schaffung einer Destinationsmanagementorganisation
Braunschweiger Land

ySensibilisierungs-Offensive” in der Politik

Bildung wettbewerbsfahiger lokaler touristischer
Einheiten/Arbeitsgemeinschafen

Forderung des Tourismusbewusstseins in der Bevolkerung

Handlungsfeld 2: Netzwerk, Kooperation

Erstellung einer Innenkommunikationsstrategie Braunschweiger Land

Verbesserung der Netzwerkstrukturen in der Destination

Fortfihrung der Interessensvertretung in Gberregionalen Gremien
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Schlussfolgerung

Die Mallnahmen des regionalen Naherholungs- und Tourismuskonzepts
konnen dann erreicht bzw. umgesetzt werden, wenn alle Akteure
gemeinsam ,,an einem Strang” ziehen

-+

Fiir die kiinftige Entwicklung des Tourismus und der regionalen
Naherholung ist eine tragfahige Organisations- und
Finanzierungsstruktur erforderlich

TOURISMUS- UND REGIONALBERATUNG



Strukturen und Akteure

(Touristische) Akteure Braunschweiger Land

© BTE 2026

Funktionalpartner*innen
Offentliche Institutionen/Verwaltungen,
Interessenvertretungen, Entwicklungspartner*innen,

Marketingpartner*innen, LEADER/LAG etc.

Regions-/Destinationsebene
Dachorganisationen der Regionen

Zwischenebene
Verschiedene Aufgabenzustandigkeiten durch
interkommunale Zusammenarbeit,
Marketingverbiinde auf Ebene der Kreise

Lokale Ebene

Tourist-Informationen, Stadtmarketinggesellschaften

sowie Tourismusverantwortliche der Kommunen

uswyausajunyiodsuel| ‘usasunisisjisuaig/jepuey|azull
‘Dpuajeyasinyiny ‘usduniydiiulalazial4 ‘9gqiamagdisen

uduul133e41s8unisia

TourismusMarketing
Niedersachsen (TMN),
Landestourismusverband,
Ministerium

i

I = REGIONALVERBAND
frelzeltREGloN . g Grofteaum Braunschweli
BRAUNSCHWEIGER LAND .?“..':'.'

I UALLANZ FUR
| ‘: HarzVorland

*I. DIE REGION

siidheide o

GIFHORN ¥ D *
DAS ~A i
PEINER LAND

Wolfshurg
lourismus Szlzpiller

weitere Stadte, Einheitsgemeinden,
Samtgemeinden
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Rahmenbedingungen

Rahmenbedingungen

Viele Destinationen in Deutschland stellen ihre
Tourismusstrukturen neu auf, die 6ffentliche
Tourismusforderung ist zunehmend an Kriterien
leistungsfahiger Destinationen geknupft

Aktuell in Fortschreibung befindliche Tourismusstrategie

Tourismusstrategie

Niedersachsen (Dialogprozess 2024 — 2026. Halbzeit und ::i:z::ﬂ-zozs_
Ausblick.) sieht den Aufbau starker, wettbewerbsfahiger Halbzeit und Ausblick.
Destinationen vor; angedacht:
= Entwicklung eines Aufgabenportfolios fir die —= ‘ M

niedersachsischen DMOs Tourismus: @) Niedersachsen
= Klare Qualitats- und Leistungskriterien, die als Grundlage Hlogpe

fur wettbewerbsfahige Destinationen dienen
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Status Quo

Keine zentrale, verbindlich mandatierte und ausreichend ausgestattete DMO auf
regionaler Ebene

Fehlende wettbewerbsfahige Destinationsstruktur beim Abgleich mit den Kriterien
anderer Bundeslinder (Marktstirke der Region zwar vorhanden (Ubernachtungen,
Betten, Tagesgaste) aber Anforderungen an Managementstarke werden nicht erfillt
(personelle Ausstattung, Budget)

Historisch gewachsene teilgebietsbezogenen Tourismusstrukturen im
Braunschweiger Land mit unterschiedlichen Aufgabenprofilen und Ressourcen,
teilweise Uberschneidungen in der Arbeitsteilung zwischen regionaler und
teilgebietsbezogener Ebene

Kein konsistentes Destinationsverstandnis nach innen noch nach auRen
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Gutachterempfehlungen fiir das Braunschweiger Land

(1) Mittelfristig Aufbau einer wettbewerbsfahigen Destinationsmanagementorganisation (DMO)

© Bekky Bekks/unsplash

DMO als Organisation fiir die Entwicklung des Tourismus als Wirtschaftsfaktor und fiir den Standort als Freizeit-
und Erholungsraum (Fokus regionale Naherholung und Regionaltourismus der Bewohner)

Voraussetzungen fiir eine leistungsfahige DMO: Mehr Ressourcen und Kompetenzen auf regionaler Ebene

= Hohe wird sich aus dem kunftigen Aufgabenprofil und den Anforderungen der Landesebene ableiten lassen)

= Verlassliche Grundfinanzierung, erganzend produkt- und themenbezogene Beitrage, flankierend Fordermitte
Y

Nachster Schritt: Gemeinsame Entwicklung eines vertiefendes, mit Fordermitteln finanzierten Konzepts zur
Entwicklung eines Organisationsmodells der Zukunft mit allen Details,
anknipfend an das regionale Naherholungs- und Tourismuskon

TOURISMUS- UND REGIONALBERATUNG



Gutachterempfehlungen fiir das Braunschweiger Land

(2) Kurzfristiger Handlungsbedarf auf regionaler Ebene zur Sicherung regionaler Tourismusaufgaben

= Hintergrund: Operatives Tourismusmarketing des TourismusRegion BraunschweigerLAND e. V. erfolgt derzeit
im Rahmen einer Dienstleistungsvereinbarung (DLV) mit der Allianz fiir die Region GmbH, diese wird in ihrer
bisherigen Form tber den 31.12.2026 unter den jetzigen Rahmenbedingungen nicht fortgefliihrt werden kdnnen

= Es braucht eine tragfahige Losung fiir die kontinuierliche Wahrnehmung der regionalen Aufgaben und deren
Finanzierung (Destinationsmarketing, Datenmanagement, Interessenvertretung etc.)

(3) Weitere kurzfristige Prozessschritte zur Optimierung der Ausgangsituation

= Bilindelung von Aktivitaten zwischen der regionalen Ebene und den Teilgebiete er Ressourcenei

= Entwicklung von Personalstellen auf regionaler Ebene zur Opti

© Bekky Bekks/unsplash
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Das heil3t jetzt...

Tourismus und regionale Naherholung sind zentrale
Wirtschafts- und Standortthemen und kénnen — gemeinsam
gedacht — vielfaltig Synergien fir die Region erzeugen.

Das regionale Naherholungs- und Tourismuskonzept schafft
den Rahmen fiir die gemeinsame Weiterentwicklung der
regionalen Naherholung und des Tourismus.

Entscheidung der zukiinftigen regionalen
Organisationsstruktur beeinflussen die Umsetzung des
Konzepts maRgeblich.

Die MaBhahmen kénnen dann erreicht bzw. umgesetzt
werden, wenn alle Akteure gemeinsam ,,.an einem Strang”
ziehen; daflir braucht es eine enge Zusammenarbeit zwischen
den regionalen Partnern, den Landkreisen und kreisfreien
Stadten sowie den touristischen Akteuren der Teilgebiete, den
lokalen Stadten und Gemeinden sowie zahlreichen weiteren
Akteuren und Partnern (z. B. LAG/LEADER-Regionen)

Kurzfassung

BTE Tourismus- und Regionalberatung

Langfassung
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Fragen?

Haben Sie Fragen?

0000




Agenda

@] narle\Aa, pixabay
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Dialogforum

Robert Wenzel Ralf Sygusch

TourismusMarketing
Niedersachsen GmbH

Regionalverband GroRraum
Braunschweig

Leiter Nachhaltigkeit

™.\

TOURISMUSMARKETING
NIEDERSACHSEN

Verbandsdirektor

e ——

== REGIONALVERBAND

Grofiraum Braunschweig

Gl freizeitREGION

BRAUNSCHWEIGER LAND

Jorn Pache Jan-Christoph Ahrens

TourismusRegion
BraunschweigerLAND e. V.

TourismusRegion
BraunschweigerLAND e. V.

Vorstandsvorsitzender Geschaftsstellenleiter
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